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Naturaleza del Observatorio



Proyecto de investigación y desarrollo de comunicación aplicada. Aquí encontrarán material publicado y socializable con el fin de establecer trabajo colaborativo y servicio a otros colegas que desean comprender los cambios en la industria mediática e hipermediática y los distintos fenómenos comunicacionales, sociológicos, antropológicos y éticos que derivan del entrecruce de disciplinas.

Proyecto creado y coordinado por el Mtro. Jorge Alberto Hidalgo Toledo







Suscríbete gratis al Boletín informativo del Observatorio hipermedial









Nuestros suscriptores









Archivo del Blog




	



        ▼ 
      



2009

(10)
	



        ▼ 
      



octubre

(2)
	Jóvenes, urbanos y con dinero
	Memorias de la XI reunión "Uso y penetración de In...





	



        ► 
      



junio

(3)



	



        ► 
      



mayo

(2)



	



        ► 
      



febrero

(3)






	



        ► 
      



2008

(27)
	



        ► 
      



octubre

(3)



	



        ► 
      



septiembre

(1)



	



        ► 
      



julio

(1)



	



        ► 
      



junio

(12)



	



        ► 
      



mayo

(10)
















Nuestro buscador interno


	
  


Search this site
or

the web
      
powered by FreeFind


	






 




 
 Site search
Web search








Participa en nuestros foros de discusión


	Foro del grupo de investigación AMIC en Comunicación y Educación
	Foro del grupo de investigación AMIC en Nuevas tecnologías, internet y sociedad de la información
	Foro especializado en Alfabetización en medios e hipermedios
	Foro especializado en Medios e hipermedios
	Foro especializado en publicidad y nuevos medios
	Foro especializado en Ética y comunicación estratégica en las organizaciones


















Líneas de investigación y recursos disponibles


	
Alfabetización hipermedial
(10)

	
Baby Boomers
(1)

	
brandland
(1)

	
Brecha digital
(2)

	
Click-click generation
(1)

	
competencias
(1)

	
Creatividad
(1)

	
crisis
(1)

	
Cross Talk
(1)

	
e-marketing
(1)

	
Economía digital
(1)

	
Exerlearning
(1)

	
FISAC
(2)

	
Fundación de Investigaciones Sociales AC
(1)

	
Generation FIT
(1)

	
Generation M
(1)

	
Generation Y
(1)

	
Globalización 3.0
(2)

	
Google Generation
(2)

	
Herramientas web 2.0
(1)

	
I am the media
(1)

	
internet
(2)

	
Joan Jiménez
(1)

	
La tierra es plana
(1)

	
Manuales digitales
(1)

	
marketing 360
(1)

	
My media generation
(1)

	
Net Generation
(2)

	
Next Generation
(2)

	
Nuevos medios
(2)

	
PDF
(3)

	
periódicos digitales
(1)

	
Presentaciones PPT
(9)

	
publicidad
(5)

	
publicidad y nuevos medios
(1)

	
Redes sociales
(2)

	
Revistas digitales
(2)

	
Social Marketing
(1)

	
televisión
(2)

	
tendencias
(1)

	
The Point-and-Click Generation
(1)

	
Thomas Friedman
(2)

	
Video
(1)

	
Web 2.0
(1)

	
web TV
(2)

	
Wikinomics
(1)









Mis otros blogs: 360 secciones y otros contenidos de inmersión informativa


	Alcohol y volante
	Alfabetización en medios e hipermedios
	Antropología
	Arte y semiótica de la imagen
	Comunicación e innovación
	Comunidad virtual de Comunicadores Católicos
	Comunidad Virtual de Empresarios Católicos
	Congreso Mundial de Televisiones Católicos
	Corresponsabilidad familiar ante el consumo de bebidas con alcohol
	Ecografía de la Familia Hidalgo
	Eduación y comunicación para la responsabilidad ante el consumo y la sana convivencia
	Educación y tecnología
	Familia y Sana convivencia
	Grupo de investigación Amic: Comunicación y educación
	Grupo de Investigación AMIC: Nuevas tecnologías, Internet y Sociedad de la información
	Homework: sé el gestor de tu educación
	Inteligencia Mediática
	Jóvenes y alcohol
	La radio católica
	Literatura
	Los weblogs católicos
	Maestros y consumo responsable
	Música
	Podcast católicos
	Radio católica por internet
	Teología
	Todo sobre el alcohol: qué onda con el mala copa
	Vox: Radio training
	Ética corporativa








Participa en la encuesta hispanoamericana de uso y consumo de medios


	Investigación sobre uso y consumo de medios








Comunicación Masiva en Hispanoamérica: cultura y literatura mediática













Busca los mejores Ebooks sobre comunicación









Estudios descargables sobre consumo de medios


	1er Congreso Internacional de Relaciones públicas 2007
	1er Estudio Anual de la Industria de las Relaciones públicas en México correspondiente al ejercicio fiscal del 2006
	2006-2007: Segundo Estudio de Inversión Publicitaria en Internet en México
	28 razones para utilizar publicidad interactiva
	Asunto de Familia: Yahoo! y OMD
	B to B Marketing in 2008: trends in strategies & Spending
	Creatividad digital
	eMarketer: Inversión creciente, clientes felices
	Estudio 2007, Usuarios de Internet en México y Uso de Nuevas Tecnologías
	Estudio AMIPCI de Banca Electrónica en México 2006
	Estudio AMIPCI de Comercio Electrónico en México 2005
	Estudio AMIPCI de Comercio Electrónico en México 2006
	Estudio AMIPCI de Comercio Electrónico en México 2007
	Estudio AMIPCI de Internet en México 2005
	Estudio AMIPCI de Internet en México 2006
	Estudio AMIPCI de nuevas tecnologías de Internet en México 2008
	Estudio Anual 2006 de la Industria de Investigación de Mercados y Opinión Pública en México
	Estudio de Banca por Internet 2007 versión ejecutiva
	Estudio de efectividad de la pulblicidad online en México (Yahoo! y Banco Santander)
	ESTUDIO DE HÁBITOS DE USUARIOS EN INTERNET 2007
	Estudio de inversión publicitaria en internet
	Estudio de la Industria de las relaciones públicas en México 2006
	Estudio de percepción de la radio en México
	Estudio del valor del mercado de la comunicación comercial en México
	Estudio: Análisis de la producción radiofónica en México
	Estudio: La radio fuera del hogar
	Estudio: ¿Por qué usar la radio en México?
	Factsheet: Estudio de Consumo de Medios Digitales 2008
	Glosario de términos
	Jóvenes interactivos: Tres caminos para vincularse con la generación "Mis Medios"
	Latininteractivo: publicidad interactiva en latinoamerica
	Los top 50 anunciantes en México
	Marketing  & media ecosystem 2010
	Mobile Advertising Guidelines
	Mobile Advertising Overview
	Nuevo estudio dimensión de la industria 2006
	Offline Channel influence on online search engine behavior
	Primer Estudio de Extensión de Alcance en Internet para los principales Targets Comerciales
	The long time tail
	The power of search
	Truly, madly, deeply, engaged
	Whitepaper publicidad 2.0
	Widgets








Estudios sobre Conducta del consumidor, mercadotecnia y Branding


	"Publicidad, Promoción, Eventos Automotrices, una gran inversión, pero al final ¿Qué influencia al cliente?"
	AC Nielsen Confianza del consumidor
	AC Nielsen Estudio Global de Confianza en la publicidad 2007
	AC Nielsen: Mercados en crecimiento alrededor del mundo: productos para el hogar
	ACNielsen - Cambios en el Mercado Mexicano 2006
	ACNielsen presenta su estudio: Mercados en Crecimiento Alrededor del Mundo. Alimentos y Bebidas
	Advertising Age's 20th Annual, Global Marketers
	Autorregulación y ética publicitaria en la publicidad exterior
	Avances del Comité de Niveles Socioeconómicos
	Bebidas alcohólicas
	Cambios en el Mercado Mexicano 2007
	CICOM Estudio del Valor del mercado 3a Edición
	Cuadro comparativo de inversiones publicitarias vs. PIB 2004
	Cuando el destino nos alcance. La tecnología cotidiana
	Cultura del ahorro y de la deuda de los mexicanos
	Customer Lifetime Value.
	Cómo ayuda la Publicidad Online a seguir reforzando el reconocimiento de marca 2004
	Datos demográficos de la República Mexicana
	Distribución de NSE en el México Urbano
	El impacto de la reforma fiscal 2008 en la industria de la investigación de mercados
	El universo en los medios
	Encuesta Internacional sobre terrorismo
	Encuesta: Las adicciones del mexicano
	Encuesta: Índice de confianza en las instituciones
	Estudio Anual 2006 de la Industria de Investigaciòn de Mercados y opinión pública en México
	Estudio Anual de la Industria de Investigación de Mercados y Opinión Pública en México
	Estudio de la Comunicación Comercial 2004
	Estudio de la industria de las relaciones públicas en México 2006
	Estudio sobre las actitudes de los consumidores frente a la responsabilidad social 2005
	Estudio Yahoo y OMD: Verdadera, loca y profundamente involucrados: juventud global, medios y tecnología
	Estudio: Confianza del consumidor
	Estudio: Prácticas de Administración de espacios en Latinoamérica
	Estudio: Tolerancia a la Insatisfacción
	FactSheet México: inversión en medios onlin 2002-2006
	Franquicias de mega marcas globales extensión de marcas en un mercado global
	Fútbol e investigación de mercados
	Happy Branding to you!:2008, más complejo que nunca
	Hábitos y Tendencias del Sector Turismo
	IAB México presenta el Segundo Estudio de Inversión Publicitaria en Internet
	ISO 20252 para la Investigación de Mercados
	La competencia por la satisfacción del cliente
	La imagen del marketing
	La población y su perfil socioeconómico
	La publicidad en línea despega en Gran Bretaña
	Las marcas del billón de dólares panorama de las marcas globales (2001)
	Los 5 puntos para anunicarse con éxito en internet
	Los anunciantes mexicanos están cambiando a Internet
	Los medios y los videos de escándalo
	Los personajes públicos frente a la opinión pública
	Macroindicadores de México 2003-2005
	Medición de eficacia publicitaria: cómo y qué medir
	MEDICIÓN NIVEL SOCIOECONOMICO (AMAI-2008)
	Medios impresos certificados por Gobernación 2006
	Mercados en crecimiento alrededor del mundo alimentos y bebidas
	Mercados en crecimiento alrededor del mundo alimentos y bebidas (2002)
	Mercados en crecimiento alrededor del mundo cuidado personal
	Mercados en crecimiento alrededor del mundo productos para el hogar
	Nielsen Consumer Insight
	Nielsen: Confianza Consumidor
	Niveles socio-económicos 2007
	Parametría: Confianza en Instituciones
	Percepción de la Comisión de Derechos Humanos
	Percepción de violencia intrafamiliar
	PIRATERÍA: Un mal aceptado por los mexicanos
	Podcast: Joseph Jaffe, Across the sound
	Ponencia Millward Brown Conexión Internacional
	Primer Estudio de inversión publicitaria en internet México 2007
	Primera Encuesta Nacional sobre Sexo
	Prácticas de Administración de Espacios en Latinoamérica
	Publicidad emocional
	Ranking de agencias 2001
	Regla 13 x 6
	Regla 6 x 4
	Segundo Estudio de la Comunicación Comercial en México, CICOM 2005
	Tecnología ¿detonador de la piratería?
	Tendencia mensual de la Tv mexicana
	THE INTERNET AND SURVEY RESEARCH
	Yahoo's CMO & others share vision of future
	¿Celulosa o pixeles?
	¿Cuánto vale una marca?
	¿De dónde vienen las marcas?
	¿Es efectiva mi publicidad?
	¿Está segura tu marca?
	¿Ignorancia Tecnológica o Bombardeo de información?
	¿Y la telefonía móvil hasta donde?








Códigos de ética mediáticos


	Código de ética de la Confederación de la Industria de la Comunicación Mercadotécnica
	Código de ética de telemarketing
	Código de Ética para la Investigación de Mercados y Opinión Pública en México.








Recomendaciones de lectura











Conoce a nuestros visitantes











Comunícate con nosotros en tiempo real vía Google talk









Deja tu mensaje de voz










Comparte tus dudas, recomendaciones y sugerencias.
















Localízate y únete a nuestra red social de investigadores











Calendario de eventos especializados en comunicación









Suscríbete al calendario de eventos


















This 
work is licensed under a 
Creative Commons Attribution-Noncommercial-No Derivative Works 2.5 Mexico License.











Directorio de Blogfesores




























 
















